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Incremento porcentual.
Sobre los gráficos cifras correspondientes a Enero-Abril 2011

M$: Millones de dólares. mct: Miles de quilates
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EXPORTACIONES DIAMANTES
PULIDOS. AMBERES 2008/2011

Sea como consecuencia del re-
toque en los precios de bruto por
parte de la CSO (2,6%), sea por
la coincidencia de las Pascuas ju-
día y cristiana, y por tanto la su-
cesión de varios días festivos,
que es lo más probable, y ade-
más habitual, el hecho es que el
mercado de diamantes de Ambe-
res se resintió algo en abril, y
moderó sus crecimientos, o in-
cluso, en el caso de las importa-
ciones de bruto, lo que hubo
fueron descensos con relación a
los mismos períodos (abril y
cuatrimestre) del año pasado, y
tanto en volumen como en valor.
Con ello, y aunque se sigue cla-
ramente sobre las cifras de 2009,
se apreció un nuevo descenso
con relación a las de 2008, acha-
cándose esta tendencia a la
estacionalidad ya mencionada. Fuente: AWDC                                                   © GOLD&TIME
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Abril marca una ralentización en el diamante de
Amberes, aunque se considera que solo es estacional

Los diamantes fancy triunfan en las grandes
subastas de mayo de Christie's y Sotheby's
Las Magnificent d Christie's y
Sotheby's del mes de mayo tuvie-
ron a los diamantes fancy como
grandes protagonistas., En la pri-
mera destacó (a la derecha) un ani-
llo con un soberbio diamante azul
intenso, IF de 6,6 quilates que fue

subastado por 4,8 millones de fran-
cos suizos (3,8 millones de euros).
Por toro lado, Sotheby's sacó un
diamante rosa intenso (izquierda)
10,99 quilates, Tipo II, VS1 certifi-
cado GIA, por 9,6 millones de fran-
cos, unos 7,7 millones de euros.

¿NUEVAS GEMAS EN EL MERCADO?

� MANUEL LLOPIS

GEMOLOGÍA

Manuel Llopis es gemólogo. Fundador y
director del Laboratorio Gemológico
MLLOPIS de Valencia.

Muestras de hilo para montar en
collares, de jaspes varios, bronzita,
lava volcánica y ópalo africano.

Ejemplares de hilos de lepidolita, bolas
de ágatas y cuarzos variados,
astrofilita y mal llamado "jade africano"

Cabujones y placas ovales de charoíta
(izda.) kyanita (centro) y pizarra
(dcha.)

Placa rectangular de pirolusita,
dendritas de óxidos que parecen un
cuadro pintado.

El mercado, las modas, todo
está en constante renova-
ción. Son tiempos de cam-
bios, de adaptación, de so-
brevivir comercialmente.
Todos lo estamos sufriendo,
no se vende nada. Ya nadie
te pide un buen zafiro, rubí
o una buena esmeralda para
el centro de una joya espe-
cial de encargo. He visto a
gentes con negocios muy diferen-
tes a los que originariamente cono-
cí. Todos nos adaptamos a las nue-
vas reglas del comercio, impuestas
por los malos tiempos comerciales
y de crisis económica, además del
paro preocupante. Si se sale a dar
una vuelta por las tiendas y almace-
nes, se pueden ver cantidades de
piedras talladas y  de hilos de nue-
vos materiales que se incorporan al
mercado. Como gemólogos, no de-
jamos de aprender, siempre aparece
un nuevo material, una nueva pie-
dra que se incorpora al comercio de
las gemas, entendiendo por gema
"aquel material natural formado por
un proceso inorgánico en la natura-
leza y en el que el hombre solo ha
intervenido en su extracción, y en
su  tallado o pulido para sacarle su
belleza para que cumpla su menes-
ter de ornamento". No tiene nada
que ver la gemología y las gemas
que se estudiaban cuando yo hice
mis estudios de gemólogo, por allá
por 1980, nada que ver con lo que
ahora circula en el mercado. Las pie-
dras existían igual, pero no se co-
mercializaban, los libros de gemolo-
gía  eran escasos y nos nutríamos
de información  en inglés de labora-
torios americanos o ingleses, pero
muy de vez en cuando porque los
presupuestos no llegaban para ha-
cer subscripciones. Afortunada-
mente en la actualidad,  las cosas
han cambiado, hay mucha y cada
vez más bibliografía gemológica, hay
más publicaciones de investigación
accesible para los gemólogos y para
el gran público, y lo que es objeto
de este artículo, hay muchísimas
piedras que antes encontrabas sus
nombres y fotos en publicaciones

extrangeras  teniendo que
imaginartela, porque las
fotos eran en blanco y
negro, además de que
tampoco era fácil conse-
guir ejemplares de estudio
y colección.
Os menciono algunos de
los materiales que se in-
corporan al mercado de las
gemas y que antes se les

consideraba como rarezas y ahora
son fáciles de encontrar,  por ejem-
plo: la broncita, que he podido ver
en cuentas con forma de doble
cabujón o  en bolas; astrofilitas en
placas taladradas para hacer colla-
res; bolas con aspecto esponjoso
de lava volcánica, si ¡lava!, ¡que
raro! ¿no? ¿en un collar?;   lepidolita
un material del grupo de las micas
que es de color lila, que antes se
usaba en láminas traslúcidas para
forrar cajas y objetos artisticos;  pi-
zarras en placas ovales, si,..., una
pizarra; dendritas de pirolusita en
placas rectangulares; materiales pa-
recidos al silestone de las encimeras
de las cocinas, tallados en cuentas
grandes con formas raras o de
cabujón en pera y comercializados
como "ópalos africanos"; la charoíta,
una piedra con colores lilas y blan-
cos de aspecto laminar y perlado,
muy bonita; hilos de materiales ver-
dosos comercializados como "jas-
pe africano" y que en realidad son
del grupo de las calcitas.
En general, materiales poco conoci-
dos y de poco valor, pero que están
cambiando la vista de las vitrinas de
las tiendas.
Como decía hay que adaptarse a los
nuevos tiempos, es posible que  en
breve, al precio que está la plata y el
oro, nos encontremos sortijas de la-
tón, alpaca, u otros metales o alea-
ciones  con piedras raras como:
sugilita, thulita, xilópalo, jaspe oceá-
nico, jaspe egipcio, smaragdite de
Córcega, granito de Cornualles,
augelita, wardita, hodgkinsonita,
manganosita,..., ¡uf! ¡que raro!.

Nuevo sistema para la
graduación de ópalos
La firma australiana Opal Horizon
ha presentado durante el Simosio
de GIA su nuevo sistema de gra-
duación de ópalos, basado en "las
tres C's": Catagoría, Color, y Talla
(Cut). Cada una de llas se subidvide
enuna escaa de puntuación de 0 a
100. Las tes escalas se suman y se
obtiene un número final que cata-
loga la predra, resultando cinco
grandes escalones: Excepcional,
Fina, Gema, Comercial y Promo-
cional.
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